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Az 74 % spotrebitela
slednim roce ¢éistiei p
vice nez tretina z niel
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" tots

Plati to i v domdcnostech, a to nejen v dobé covidové. Priave pandemie m;
ze prodeje uklidovych potreb a éisticich prostiedkii vystrelily na nova m:
trebitelé nadto vice pfemysleji o jejich vlivu na Zivotni prostiedi.

Pavel Gregor, pav

enil pochy
méla na
potreb a
ky viiv.
jafe 2020
ce, ktefi vyrébéli dezinfe
Anti-Covid. Prvni a druh
ve znameni dezinfekenl
i plochy. Uvedli jsme na
robkad v této oblasti. Me:z
ruce pro déti s pfidanym
ni citlivé pokozky rukou
Mélkova, marketingova
Zenit. V roce 2021 se s
¢nich prostredkd stabilizc
byl dostatek. Celkové v
vali spotrebitelé vice by
travili mnohem vice cas
prace z domova a distan

Spotiebitelé
o desetinu vi

[ ve spolecnosti Unilever
poptavku po tomto sortir
nim roce pandemie. V|
mirné poklesla ve srovna
demie, pieste i tento rc
pred pandemii,” srovnav.
nal communications & pi

Zdroj: |



